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SEKTÖR RAPORU 

Bu rapor, T.C. Ekonomi Bakanlığı'nın 2010/8 sayılı “Uluslararası Rekabetçiliğin Geliştirilmesinin 
Desteklenmesi Hakkında Tebliğ” kapsamında desteklenen "Gaziantep Ticaret Borsası Bulgur-
Bakliyat Sektörü İhracat Takımı Ur-Ge Projesi" kapsamında Gaziantep Ticaret Borsası 
tarafından hazırlatılan İhtiyaç Analizi raporundan derlenmiştir.  



1. SEKTÖREL MAKRO ANALİZ 

1.1. Sektöre Genel Bakış 

1.1.1. Sektörün Durumu 

Tarım ve gıda sektörü, nüfusun gıda maddeleri gereksinimini karşılaması, tarıma dayalı 

sanayinin hammadde kaynağını oluşturması, istihdam yaratması, dışa bağımlılığın azaltılması 

gibi nedenlerle ekonomi üzerinde stratejik bir öneme sahiptir. Tarım ile elde edilen tarımsal 

hammaddeyi işleyerek yüksek kalitede, sağlıklı ürünlere dönüştüren gıda sanayi; lojistik, 

perakendecilik ve toptancılık, soğuk hava depoculuğu, paketleme ürünleri gibi birçok sektörün 

gelişmesine katkıda bulunmaktadır. Üretimden başlayarak tüketicide sona eren süreçte sağlıklı 

hammadde temininden enerji kullanımına, kaynak kullanımından atık idaresine, ambalajlamadan 

dağıtım kanallarına kadar birçok unsur yer almaktadır. Gıda zincirini, 'tarladan sofraya' 

ilkesinden hareketle; çiftçiler, sanayiciler, tedarikçiler, nakliyeciler, perakendeciler ve 

tüketicileri de içine alan farklı gruplar oluşturmaktadır. 

Artan nüfus ile birlikte çevre kirliliği, küresel ısınma ve doğal kaynakların azalması gibi tehditler 

de göz önünde bulundurulduğunda önümüzdeki yıllarda insanoğlunun gıda ve içecek ihtiyacının 

karşılamasının daha da zorlaşacağı, dolayısıyla gıda ve içecek sektörünün stratejik öneminin ve 

büyüme oranlarının dünya genelinde daha da artacağı öngörülmektedir. Gıda ürünleri imalatı 

sanayi, yüksek nüfusun gıda ihtiyacından dolayı son yıllarda büyük oranda gelişmekte olan 

ülkelere doğru kaymaktadır. Tarım ürünler üreterek gıda sektörüne girdi sağlayan ülkeler dünya 

üzerinde yayılmış olsa da tüm ülkelerin dünya gıda üretimindeki payları incelendiğinde de son 

yıllarda gelişmekte olan ülkelerin dünya üretimindeki paylarının yükseldiği görülmektedir. 

Türkiye 1980’li yılların sonuna kadar dünyada gıda bakımından kendine yeterli ülkeler arasında 

sayılmaktayken, 1990’lı yılların başından itibaren birçok üründe net ithalat yapar konuma 

gelmiştir. Günümüzde ise, Türkiye gıda emniyetini sağlamış az sayıda gelişmekte olan ülkeler 

arasında olup, kişi başına gelir artışı, gelir dağılımındaki dengesizliğin azalması, nüfus artışı, 

kentleşme, nüfusun yaş piramidindeki değişimi ve turist sayısındaki artış gibi faktörler gıda 

ürünlerine olan talebin büyümesini hızlandırmıştır. Bu durumda, yurtiçi üretimin talep artışının 

gerisinde kalması nedeniyle bazı ürünlerde arz açığının ortaya çıkması kaçınılmazdır. 

Bakliyat sektörü de gıda sektörü içerisinde temel gıda diye nitelendirilen grupta yer almakta ve 

ihtiyacı nüfusa bağlı olarak artış göstermektedir.  

 

 

 



1.1.2. Bakliyat Sektörünün Sınıflandırılması 

GTİP, Gümrük Tarife İstatistik Pozisyonu’nun kısaltmasıdır. Ülkemizde, genel olarak tarife 

cetvelinin yerine kullanılan GTİP, aslında Türk Gümrük Tarife Cetveli’nde 12 haneli koda 

verilen isimdir. GTİP, İngilizce'de, HS Code, Customs Tariff, Harmonized Code veya 

Harmonized System olarak adlandırılmaktadır. Gıda, tarım ve hayvancılık sektörüne ait GTİP 

kodları; 

• Canlı hayvanlar ve hayvansal ürünler, 

• Bitkisel ürünler, 

• Hayvansal ve bitkisel katı ve sıvı yağlar, 

• Gıda sanayi müstahzarları; meşrubat, alkollü içkiler ve sirke; tütün veya tütün yerine 

geçen işlenmiş maddeler, 

olarak dört ana bölümde gruplanmaktadır. Bu dört grup altında 01 tarife numarasından 24 tarife 

numarasına kadar devam eden ana ürün grupları bulunmaktadır. Gıda GTİP grup kodu ve 

açıklamaları aşağıdaki tabloda gösterilmiştir. 

Bakliyat ürünlerini kapsayan GTİP kodları aşağıdaki tabloda gösterilmiştir. 

 

Tablo 1. Bakliyat Sektörü GTİP kodları 

GTIP AÇIKLAMA 

070820 Fasulye ve barbunya (taze/soğutulmuş) 

07082000 Fasulye ve barbunya (taze/soğutulmuş) 

070820000011 Fasulye (taze/soğutulmuş) 

071022 Fasulye (dondurulmuş) 

07102200 Fasulye (dondurulmuş) 

071022000000 Fasulye (dondurulmuş) 

071331 Vigla mango türü fasulye (kabuksuz) (taneleri ikiye ayrılmış) 

07133100 Vigla mango türü fasulye (kabuksuz) (taneleri ikiye ayrılmış) 

071331000011 Vigna mango türü fasulye; kabuksuz (kuru)tohumluk 

071331000019 Vigna mango türü fasulye; kabuksuz (kuru) diğer 



071331000019001 Vign. Mun. Happer. Vignaradiata Wilczek Türü Fasulye 

071332 Küçük kırmızı fasulye (kabuksuz) (taneleri ikiye ayrılmış) 

07133200 Küçük kırmızı fasulye (kabuksuz) (taneleri ikiye ayrılmış) 

071332000011 Küçük kırmızı fasulye; kabuksuz (kuru)tohumluk 

071332000019 Küçük kırmızı fasulye; kabuksuz (kuru)diğer 

071332000019001 Küçük Kırmızı (Adzuki) Fasulye (Kabuksuz-Kuru-Diğer) Standart 

Dışı 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dahil) (kabuksuz) (taneleri ikiye ayrılmış) 

07133310 Adi fasulye (beyaz fasulye dahil) kabuksuz (kuru) tohumluk 

071333100019 Diğer adi fasulye (kuru); tohumluk 

07133390 Adi fasulye (beyaz fasulye dahil) kabuksuz (kuru) diğer 

071333900019 Diğer adi fasulye (kuru); tohumluk olanlar HARİÇ 

071333900019001 Adi Fasulye (Beyaz Fasulye Dahil) Diğer 

071334 Bambara Fasulyesi (Vigna subterranea or Voandzeia subterranea); 

kuru 

07133400 Bambara Fasulyesi (Vigna subterranea or Voandzeia subterranea); 

kuru 

071334000011 Bambara Fasulyesi (kuru); tohumluk 

071334000019 Bambara Fasulyesi (kuru); tohumluk olmayan 

071339 Diğer fasulyeler; kabuksuz (kuru) 

07133900 Diğer fasulyeler; kabuksuz (kuru) 

071339000011 Diğer fasulyeler; kabuksuz (kuru) tohumluk 

071339000019 Diğer fasulyeler; kabuksuz (kuru) diğer 

071339000019001 Diğer Fasulyeler(Kabuksuz,Kuru,Diğer) Standart Dışı 

071320 Nohut; kabuksuz (kuru) 

07132000 Nohut; kabuksuz (kuru) 



071320000011 Nohut; kabuksuz (kuru) tohumluk 

071320000019 Nohut; kabuksuz (kuru) diğer 

071320000019001 Nohut(Garbanzos)-Diğer(A)Boyu (9 Mm Ve Üstü) 

071320000019002 Nohut(Garbanzos)-Diğer(B)Boyu (8 Mm. Ve Üstü) 

071320000019003 Nohut(Garbanzos)-Diğer(C)Boyu (7 Mm Ve Üstü) 

071320000019004 Nohut(Garbanzos)-Diğer-Standart Dışı 

071340 Mercimekler; kabuksuz (kuru) 

07134000 Mercimekler; kabuksuz (kuru) 

071340000011 Yeşil mercimek; kabuksuz (kuru) tohumluk 

071340000012 Yeşil mercimek; kabuksuz (kuru) diğer 

071340000012001 Yeşil Mercimek (Tohumluk Olmayan)6.5/7 Mm. 

071340000012002 Yeşil Mercimek (Tohumluk Olmayan) 5/5.5 Mm 

071340000012003 Yeşil Mercimek (Tohumluk Olmayan) 4/4.5 Mm. 

071340000013 Kırmızı mercimek; kabuksuz (kuru) diğer 

071340000013001 Kırmızı Mercimek (Kabuklu Tohumluk Olmayan) 

071340000013003 Kırmızı Mercimek (Kabuksuz Tohumluk Olmayan)2+2 

071340000013004 Mercimek - Diğerleri 

071340000019 Diğer mercimek; kabuksuz (kuru) diğer 

071340000019001 Diğer Mercimekler (Sarı İç Mercimek Vb.) 

071340000019002 Diğer Mercimekler (Sarı İç Mercimek Vb.) 

071340000019003 Diğer Mercimekler (Sarı İç Mercimek Vb.) 

071340000019004 Diğer Mercimekler (Sarı İç Mercimek Vb.) 

071340000019005 Diğer Mercimekler (Sarı İç Mercimek Vb.) 

071340000013002 Kırmızı Mercimek (Kabuksuz Tohumluk Olmayan) 1+1 

071340000019006 Diğer Mercimekler (Sarı İç Mercimek Vb.) 



071340000019007 Diğer Mercimekler (Sarı İç Mercimek Vb.) 

 

Tablo 2. Bakliyat Sektörü İçin Kullanılacak GTİP kodları 

GTİP AÇIKLAMA 

071320 Nohut; kabuksuz (kuru) 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dahil) (kabuksuz) (taneleri ikiye ayrılmış) 

071339 Diğer fasulyeler; kabuksuz (kuru) 

071340 Mercimekler; kabuksuz (kuru) 

 

1.1.3. Bağlantılı Sektörler 

Bakliyat sektörü ile bağlantılı sektörler incelendiğinde özellikle tarım sektörü bu sektöre girdi 

sağlayan en büyük sektör olarak göze çarpmaktadır. Ekonomik İşbirliği ve Kalkınma Örgütü 

(Organisation for Economic Co-operation and Development – OECD) 2011 yılı istatistiklerine 

göre tarım sektöründe üretilen 40 milyar dolarlık ürün gıda sektörüne girdi olarak 

kullanılmaktadır. Bu rakam tarım sektörü üretim hacminin yaklaşık %40’ına tekabül etmektedir. 

Gıda sektörünün en büyük 2. girdi sektörü de yine gıda sektörüdür ve 22 milyar dolarlık ürün 

yine gıda sektörü içerisinde değerlendirilmektedir. 

Bakliyat sektörünün girdisi oldukça yüksek düzeyde tarım sektörü olduğu söylenebilir. Gıda 

sektörü harici enerji sektörü, lojistik sektörü, plastik ve karton sanayi de paketlemeden dolayı az 

miktarda girdi sağlamaktadır. 

Gıda sektörünün çıktılarının kullanıldığı başlıca sektörler olarak nihai tüketim, gıda sektörü ve 

otel ve restoranlar olarak sıralanabilir. Nihai tüketicilere tarafından 75 milyar dolarlık ürün 

kullanılmakta, 22 milyar dolarlık ürün gıda sektöründe kullanılmakta, 6,5 milyar dolarlık ürün 

de otel ve restoranlarda kullanılmaktadır. Bu bağlamda gıda sektörü önemli ölçüde doğrudan 

tüketiciye hitap eden bir sektördür. 

Bakliyat sektörünün çıktılarını oldukça yüksek düzeyde nihai tüketim ve restoran otel gibi nihai 

tüketime yönelik birimler oluşturmaktadır. Aşağıdaki grafikte Türkiye Gıda sektörüne girdi 

sağlayan ve gıda sektörünün çıktılarını kullanan sektörler OECD 2011 yılı verilerine göre 

gösterilmiştir. 



 

Şekil 1. Gıda sektörüne girdi sağlayan sektörler (OECD istatistiklerinden yapılan hesaplamalar) 

 

1.1.4. Bakliyat Sektörü Standartları 

1.1.4.1. ISO 22000 

Gıda işletmelerinde, sağlıklı gıda üretimi için gerekli olan hijyen şartlarının (personel hijyeni, 

ekipman hijyeni, hammadde hijyeni, ortam hijyeni, vb.) belirlenerek bu şartların sağlanması, 

üretim ve servis aşamasında tüketici açısından sağlık riski oluşturabilecek nedenlerin 

belirlenmesi ve bu nedenlerin ortadan kaldırılması temeline dayanan bir ürün güvenilirliği 

sistemi olan HACCP, ISO 22000 için bir temel olmuştur. HACCP, Hazard Analysis and Critical 

Control Point - Tehlike Analizleri ve Kritik Kontrol Noktaları ifadesinin kısaltmasıdır. Ürün 

güvenliğini etkileyen tehlikelerin önceden belirlenmesi ve kontrol altına alınmasını sağlayan 

sistematik bir yaklaşımdır. 

Önce sadece ABD'de uygulanan HACCP sistemi başta Avrupa Ekonomik Topluluğu olmak 

üzere diğer ülkelerin de dikkatini çekmiş ve 14 Haziran 1993 tarihli 93/43/EEC "Gıda 

Maddelerinin Hijyeni" Direktifi ile Avrupa Ekonomik Topluluğu içindeki bütün gıda 

üretimlerinde HACCP uygulamaları zorunlu hale gelmiştir. 1 Eylül 2005’te yayınlanan ISO 

22000 Gıda Güvenliği Yönetim Sistemi HACCP’in yerine geçerek; dünya çapında güvenli gıda 

üretim zinciri oluşturmak amacıyla oluşturulmuş uluslararası bir standart haline gelmiştir. 

Tedarikçiler, kullanıcılar, yasal otoriteler, tüketiciler ve tüm ilgili birimler arasında iletişimi ve 

bu sayede güvenli gıdanın her basamakta izlenebilirliğini sağlamayı esas almaktadır. 



Bu standart, gıda zinciri boyunca son tüketime kadar gıda güvenliğini sağlamak için takip eden 

genellikle anahtar öğeler olarak kabul edilen öğeleri birleştiren gıda güvenliği yönetim sistemi 

için ihtiyaçları tanımlamaktadır. Üreticiden tüketiciye kadarki zincirde her kesimi tümüyle 

etkileyen gıda kökenli salgın, zehirlenme, bozulma vb. olumsuzluklar, endüstriyel kalite 

sistemindeki hijyen sorunlarından kaynaklanmaktadır. Üretimden-tüketime risk oluşturabilen her 

bir parametrenin ürünler bazında ayrı ayrı belirlenip, bu noktaların incelenmesiyle sorunların 

giderilmesi yolunda görüş birliğine varılmıştır. ‘‘Kritik Kontrol Noktaları’’nın belirlenmesi 

riskin azaltılması, dolayısıyla da riskin engellenmesini sağlayacaktır. Böylece olayların teknik ve 

sosyo-ekonomik boyutlarıyla ele alındığı yeni bir bakış açısı geliştirilmiş ve yaygınlaştırılmıştır. 

 

1.1.4.2. IFS – (International Food Standars) 

IFS - Uluslararası Gıda Standardı ’nın çıkış noktası Global Gıda Güvenliği Girişimi (Global Food 

Safety Initiative - GFSI)'dir. Avrupa, Kuzey Amerika ve Avustralya'da başlangıçta 40 ticari 

işletmenin katılımı ile oluşmuştur. GFSI 'nın amacı, global bir gıda güvenlik standardizasyonu 

hazırlayıp işletmelerin kendi pazarlarında daha güvenli gıda ürünü satmalarını sağlamaktır. Buna 

istinaden GFSI, anahtar kriterler ortaya çıkartarak, gıda güvenlik standardını ölçülebilir hale 

getirmiştir. Sistemin amacı, gıda işleyen tedarikçilerin perakendecilere, gıda güvenliği ve hijyen 

açısından uygun ürünler temin etmesini sağlamaktır. Standard sektör koşullarına göre belirli 

aralıklarla gözden geçirilip revizyonları yapılır. IFS standardının madde başlıkları aşağıda 

sıralanmıştır. 

• Üst yönetim sorumluluğu 

• Kalite ve gıda güvenliği yönetim sistemi 

• Kaynak yönetimi 

• Planlama ve üretim süreçleri 

• Ölçme, analiz, iyileştirme 

• Gıda koruması ve dış denetimler 

 

1.1.4.3. Helal Gıda 

Helal Gıda kavramı, uluslararası Kodeks Alimentarius (The Codex Alimentarius) Komisyonu 

dokümanlarında “İslami kurallar doğrultusunda izin verilen gıda” anlamında yer almaktadır. 

“İslami kurallara göre yasak olan herhangi bir unsuru içermeyen, bu unsurlardan arındırılmış 

yerlerde veya cihazlarda hazırlanan-işlenen-taşınan ve depolanan, bu durumların dışında üretilen 



herhangi bir gıda ile hazırlama-işleme-taşıma ve depolama aşamasında direkt temasta olmayan 

ürün olarak” tanımlanmaktadır. 

Helal sertifikalandırma, muteber, ehil ve tarafsız bir kurumun, söz konusu üretimi denetlemesini, 

helal standartlarla uygunluk içerisinde üretimin yapıldığını teyit etmesini ve buna bağlı olarak, 

onaylanmış bir belge vermesini kapsayan bir yöntemdir. Gıdalarda helal olma şartı ile birlikte, 

sağlığa uygunluk ve safiyet de olması gereken şartlardır. Ayrıca Helal sertifikalandırma; ülke 

yönetiminin kontrol birimlerine gıda emniyeti konusunda destek hizmeti sağlamaktadır. 

Dünya üzerinde 112 ülkeye yayılmış 1,8 milyar Müslüman tüketici potansiyeline sahip helal gıda 

pazarının, yıllık 150 milyar dolarlık işlem hacmine sahip olduğu tahmin edilmektedir. Bu tüketici 

topluluğunun 1,3 milyarı İslam Konferansı Örgütü (İKÖ) üyesi 57 ülkede yaşamaktadır. 

Ortadoğu, Kuzey Afrika, Güney ve Güneydoğu Asya ile Çin’deki geniş Müslüman kitleler, helal 

gıda ürünleri için çekici bir pazar oluşturmaktadır. Hâlihazırda helal gıda ürünleri için en güçlü 

iki pazar olan Güneydoğu Asya ülkelerinde 241 milyon, Ortadoğu ülkelerinde ise 186 milyon 

Müslüman yaşamaktadır. 1,8 milyar Müslüman tüketicinin helal gıdayı benimsemesi sağlandığı 

takdirde, dünya çapında helal gıda pazarının yıllık 860 milyar dolara ulaşması rahatlıkla mümkün 

görünmektedir. Bu da dünya yıllık ticaretinin %7’sine karşılık gelmektedir. 

 

1.1.4.4. Global GAP Standardı 

Hızla artan dünya nüfusu, değişen beslenme alışkanlıkları ve besin ihtiyaçları, çevresel 

dengedeki olumsuz değişiklikler, yeni tarımsal teknikler ve tarım ürünlerinin işlenerek tüketime 

hazır hale getirilmesinde artarak çeşitlenen yöntemler, insan sağlığına zararsız gıdaların 

temininde bazı sorunları da birlikte getirmiştir. Bununla birlikte, özellikle son yıllarda tüketici 

bilincinin giderek artmasıyla gıda pazarında güvenli olduğu garanti edilebilen ürünler daha çok 

tercih edilmeye başlanmıştır. Gıda güvenliği, gıda maddelerindeki doğal olmayan bileşenlerin 

olmaması, zararsız veya kabul edilebilir seviyelerde bulunması ve gıda hijyeninin sağlanması 

anlamına geldiği gibi, gıdaların üretimi aşamasında işletmelerin çevre ile ilişkisi, toplum sağlığı 

ve refahı ile de doğrudan ilintilidir. Perakendeciler müşterilerine sundukları ürünün güvenli 

olduğunu ve sürdürülebilirlik prensibine bağlı kalınarak üretildiğini garanti etmek amacıyla bir 

araya gelerek GAP (Good Agricultural Practices - İyi Tarım Uygulamaları) kavramını ortaya 

sürmüşlerdir. Avrupa Perakendeciler Ürün Çalışma Grubu (EUREP - Euro-Retailer Produce 

Working Group)'nun 1997 yılında kar amacı gütmeyen bir girişimi olarak başlatılan EUREPGAP 

(yeni adıyla GLOBALGAP), EUREPGAP Teknik ve Standartlar Komitesi tarafından GAP'nin 



geliştirilen şartlarına göre tarladan sofraya tarımsal ürünlerin güvenliğini sağlama, gıda kalitesini 

yükseltme amacı gütmektedir. 

Öncelikle yaş meyve ve sebzelerin Avrupa Birliği (AB) ülkelerine ihracatında bir ön şart halini 

alan GLOBALGAP belgesi, Avrupa Birliği perakendecilerinin tüketicisine sağladığı bir ürün 

izleme güvencesidir. Tüketici raftan aldığı herhangi bir gıdanın gıda hijyeni açısından güvenlik 

riski taşımadığı ve çevre ile dost uygulamalar yoluyla üretildiği konusunda taahhüt verilmesini 

istemektedir. AB'ye ihracat yapmak isteyen üretici ve/veya ihracatçı, ürününün bu taahhütleri 

yerine getirdiğini perakendeci aracılığı ile tüketiciye ispat etmek durumunda kalmaktadır. Bunun 

sonucu olarak ilgili taahhütlerin karşılandığını gösteren ve üçüncü taraf bağımsız kuruluşlarca 

verilen GLOBALGAP Belgesi kavramı ortaya çıkmıştır. GLOBALGAP Belgesi üretici ve/veya 

ihracatçının ürününü AB pazarına ulaştırmasında bir pasaport görevi görmektedir. 

 

1.2. Sektörün Dünya Ölçeğinde Durumu 

Birleşmiş Milletler (UN)’in “World Population Prospects” 2016 istatistiklerine göre göre 2015 

yılında 7,35 milyar olan dünya nüfusunun, 2025 yılında 1 milyar daha artacağı, 2050’ye 

gelindiğinde ise 10 milyara ulaşacağı tahmin edilmektedir. Artan nüfusla birlikte çevre kirliliği, 

küresel ısınma ve doğal kaynakların azalması gibi tehditler de göz önünde bulundurulduğunda 

önümüzdeki yıllarda insanoğlunun gıda ve içecek ihtiyacının karşılamasının daha da zorlaşacağı, 

dolayısıyla gıda sektörünün stratejik öneminin dünya genelinde daha da artacağı 

öngörülmektedir. 

Dünya bakliyat ürünlerine olan talep, küreselleşen dünyanın farklı yemek alışkanlıklarına olan 

ilgisi ve sağlıklı ürünlerin daha tercih edilir olması sebebiyle ayrıca artış eğilimindedir. Bakliyat 

sektörü ürünlerinin besleyici olması, uzun süre muhafaza edilebilir olması, lezzetli ve kolay 

hazırlanabilir olması talebin artmasını sağlayan en önemli unsurlardır. Sektörün temel 

hammaddesi olan ham mercimek, ham nohut ve ham fasulye çeşitlerinin dünyada sadece belirli 

bölgelerde yetişmesi sebebiyle, üretimi kendi talebine yetmeyen veya hiç üretimi olmayan 

ülkeler ithalatçı olmak durumundadır. 

Gıda ürünleri imalat sanayi, sektörün ihtiyacı olan emek-yoğun işgücünden ve yüksek nüfusun 

gıda ihtiyacından dolayı son yıllarda büyük oranda gelişmekte olan ülkelere doğru kaymaktadır. 

Ülkelerin dünya üretimindeki payları incelendiğinde de son yıllarda gelişmekte olan ülkelerin 

dünya üretimindeki paylarının yükseldiği görülmektedir. Gıda ve Tarım Örgütü 2015 (Food 

Agriculture Organization of United Nations - FAO) istatistiklerine göre 1990 yılında dünya gıda 

üretiminin %24’ünü karşılayan Asya ülkeleri, 2000 yılında %27, 2014 yılında ise dünya 



üretiminin %34’ünü karşılayan bir düzeye ulaşmıştır. Plunkett Research enstitüsü araştırma 

raporuna göre 2015 yılı Dünya gıda, tarım ve hayvancılık sektörünün büyüklüğü 7,8 trilyon dolar 

olarak tahmin edilmektedir. Dünya gıda tarım ve hayvancılık sektörü ihracatı da Dünya Ticaret 

Örgütü rakamlarına göre 2015 yılında 1,56 trilyon dolar seviyesindedir. Bu rakamlara GTİP 01 

ile 24 arasında gıda, tarım ve hayvancılık ürünleri dâhil edilmiştir. Aşağıdaki grafikte 2000 

yılından 2015 yılına kadar Dünya ihracat rakamları gösterilmiştir. Dünya gıda, tarım ve 

hayvancılık sektörü ihracatında 2009 yılında küresel ekonomik kriz sebebiyle yaşanan düşüş 

haricinde sürekli bir artış trendi görülmekle birlikte 2015 yılında ciddi bir düşüş gözlenmiştir. 

 

Şekil 2. Dünya Gıda ve Tarım Ürünleri İhracatı 2000-2015 (WTO istatistikleri) 

 

071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 071339 Diğer 

fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru), ürün gruplarına göre Dünya 

toplam ihracat rakamları ve alt gruplar bazında Dünya toplam ihracat rakamları aşağıdaki 

grafiklerde gösterilmiştir. Sektörün dünya ihracatı 2006 yılında 2,6 milyar dolar iken, 2015 

yılında 6,6 milyar dolara ulaşmıştır. Gıda sektörünün aksine; kriz yılı olan 2009 ve gıda sektörü 

ihracatının önemli ölçüde düşüş gösterdiği 2015 yılları da dâhil olmak üzere son 10 yıllık 

rakamlarda sürekli artış eğilimi gözlenmektedir. Sektörün ihracat rakamlarının, son 10 yılda 

yıllık ortalama %11,5 büyüdüğü gözlenmektedir. 

 

 

 



1.3. Küresel Ölçekte Lider Ülkeler, İhracat ve İthalat Verileri 

071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 071339 Diğer 

fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün gruplarında dünyada en 

çok ihracat yapan, ithalat yapan ülkeler incelenmiştir. 

 

1.3.1. İhracat Verileri 

071320 Nohut kabuksuz (kuru) ürün grubunda Dünya toplam ihracatı 1,58 milyar dolarlık bedel 

karşılığı 2.431.587 tondur. 2015 yılında en fazla ihracat yapan ülke yaklaşık 1,3 milyon ton ve 

757 milyon dolar ile Avustralya’dır. Avustralya’yı 173 milyon dolar ve 154 milyon dolar ile 

Hindistan ve Rusya izlemektedir. Türkiye 22 bin tona karşılık 20 milyon dolarlık ihracat ile 

Dünya ihracatında 11. sıradadır. Sektörün ihracatı 2015 yılında %50 oranında artış göstermiştir. 

Bu artışın büyük bir kısmı %147 ihracat artışı gösteren Avustralya’dan kaynaklanmaktadır. 

Türkiye 2015 yılında %18’lik ihracat artışı göstermiştir. Aşağıdaki tabloda Dünya ihracatında ilk 

10 sırada yer alan ülkelerin son 5 yıllık ihracat rakamları gösterilmiştir. 

 

Tablo 3. 071320 Nohut kabuksuz (kuru) İhracatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071320 Nohut kabuksuz (kuru) İhracatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 Avustralya 300.164 599.139 318.034 306.283 757.369 

2 Hindistan 224.104 183.799 346.901 180.315 172.987 

3 Rusya 68.588 101.522 68.096 108.526 153.844 

4 Meksika 69.761 250.775 130.209 185.166 143.543 

5 Kanada 68.175 47.895 46.389 40.874 75.460 

6 ABD 44.817 71.830 51.741 43.541 38.487 

7 Arjantin 55.518 83.518 49.825 26.771 38.057 

8 Etiyopya 35.180 55.097 40.711 26.850 29.971 

9 Tanzanya 11.546 19.850 11.955 19.421 29.661 



10 BAE  24.164 25.441 15.065 26.842 

11 Türkiye 36.508 31.011 19.548 17.386 20.600 

Dünya 1.065.274 1.569.213 1.169.010 1.051.982 1.580.346 

 

071320 Nohut kabuksuz (kuru) ürün grubunda Avustralya %48’lik ihracat payı ile pazarın 

hâkimidir. Hindistan, Rusya ve Meksika %10 bandında pazara sahihtir. Türkiye’nin bu ürün 

grubunda pazar payı %1 civarındadır. Aşağıdaki grafikte en çok ihracat yapan ülkelerin pazar 

payları gösterilmiştir. 

 

Şekil 3. 071320 Nohut kabuksuz (kuru) İhracat Oranları (TradeMap) 

 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) ürün grubunda Dünya toplam ihracatı 1,55 milyar 

dolarlık bedel karşılığı 1.792.702 tondur. 2015 yılında en fazla ihracat yapan ülke yaklaşık 311 

bin ton ve 298 milyon dolar ile Çin’dir. Çin’i 252 milyon dolar ve 157 milyon dolar ile Arjantin 

ve ABD izlemektedir. Türkiye 4 bin tona karşılık 4,5 milyon dolarlık ihracat ile Dünya 

ihracatında 28. sıradadır. Sektörün ihracatı 2015 yılında %25 oranında düşüş göstermiştir. 

Türkiye 2015 yılında %67’lik ihracat düşüşü göstermiştir. Aşağıdaki tabloda Dünya ihracatında 

ilk 10 sırada yer alan ülkelerin son 5 yıllık ihracat rakamları gösterilmiştir. 

 

 



Tablo 4. 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) İhracatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) İhracatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 Çin 604.625 718.558 716.772 436.646 298.028 

2 Arjantin 320.225 351.646 111.156 279.586 252.093 

3 ABD 103.264 156.843 168.573 193.593 157.893 

4 Etiyopya 63.983 96.639 149.441 182.910 130.387 

5 Kanada 102.021 120.941 149.490 141.533 126.011 

6 Mısır 51.432 65.721 111.153 216.803 113.486 

7 Nikaragua 29.741 49.580 32.947 82.916 75.137 

8 Brezilya 13.966 24.724 18.189 38.386 56.353 

9 Kırgızistan 51.813 48.249 72.964 61.612 43.717 

10 Meksika 35.356 27.967 49.492 61.634 34.836 

28 Türkiye 1.502 1.558 4.259 13.915 4.581 

Dünya 1.685.333 1.977.825 1.934.193 2.074.177 1.556.455 

 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) ürün grubunda Çin %19’luk ihracat payı ile pazarın 

lideridir. Arjantin, ABD ve Etiyopya ise sırasıyla %19, %10 ve %9‘luk paylarla diğer önemli 

ihracatçı ülkelerdir. Türkiye’nin bu ürün grubunda pazar payı %1’in altındadır. Aşağıdaki 

grafikte en çok ihracat yapan ülkelerin pazar payları gösterilmiştir. 



 

Şekil 4. 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) İhracat Oranları (TradeMap) 

 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) ürün grubunda Dünya toplam ihracatı 548 milyon 

dolarlık bedel karşılığı 710.103 tondur. 2015 yılında en fazla ihracat yapan ülke yaklaşık 190 bin 

ton ve 176 milyon dolar ile ABD’dir. ABD’yi 132 milyon dolar ve 83 milyon dolar ile Kanada 

ve Myanmar izlemektedir. Türkiye 403 tona karşılık 774 bin dolarlık ihracat ile Dünya 

ihracatında 30. sıradadır. Sektörün ihracatı 2015 yılında %6 oranında düşüş göstermiştir. Türkiye 

2015 yılında %43’lük ihracat düşüşü göstermiştir. Aşağıdaki tabloda Dünya ihracatında ilk 10 

sırada yer alan ülkelerin son 5 yıllık ihracat rakamları gösterilmiştir. 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) ürün grubunda ABD %32’lik ihracat payı ile pazarın 

lideridir. Kanada, Myanmar ve Uganda ise sırasıyla %24, %15 ve %8‘lik paylarla diğer önemli 

ihracatçı ülkelerdir. Türkiye’nin bu ürün grubunda pazar payı %1’in altındadır. Aşağıdaki 

grafikte en çok ihracat yapan ülkelerin pazar payları gösterilmiştir. 

 

 

 

 

 

 



Tablo 5. 071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) İhracatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) İhracatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 ABD 183.583 244.986 227.842 191.476 176.089 

2 Kanada 89.405 161.658 158.072 155.139 132.592 

3 Myanmar 113.503 75.949 84.793 95.569 83.378 

4 Uganda 8.983 2.202 1.496 5.282 45.277 

5 Brezilya 6.993 6.311 4.954 6.190 20.370 

6 Madagaskar 12.083 14.646 14.749 16.538 18.459 

7 Peru 31.336 10.173 14.937 13.749 9.680 

8 Tayland 10.276 8.721 9.314 8.813 8.449 

9 Özbekistan 3.749 527 2.457 6.063 5.179 

10 Etiyopya 296 2.864 2.760 7.588 3.478 

30 Türkiye 502 876 1.003 1.351 774 

Dünya 575.860 585.559 583.164 583.231 547.755 

 

 

Şekil 5. 071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) İhracat Oranları (TradeMap) 



 

071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün grubunda Dünya toplam ihracatı 2,8 milyar dolarlık 

bedel karşılığı 3.531.268 tondur. 2015 yılında en fazla ihracat yapan ülke yaklaşık 2,6 milyon 

ton ve 1,95 milyar dolar ile Kanada’dır. Kanada’yı 261 milyon dolara karşılık 219 bin ton ihracat 

yapan Türkiye izlemektedir. Türkiye’den sonra Avustralya ve ABD 189 ve 184 milyon dolar 

ihracat gerçekleştirmiştir. Sektörün ihracatı 2015 yılında %34 oranında artış göstermiştir. Kanada 

ve Türkiye 2015 yılında ihracatlarını sırasıyla %48 ve %36 oranında artırmıştır. Aşağıdaki 

tabloda Dünya ihracatında ilk 10 sırada yer alan ülkelerin son 5 yıllık ihracat rakamları 

gösterilmiştir. 

 

Tablo 6. 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) İhracatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) İhracatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 Kanada 882.560 710.673 1.142.168 1.322.861 1.954.562 

2 Türkiye 200.885 161.332 167.814 192.817 261.441 

3 Avustralya 190.414 211.360 200.164 198.542 189.572 

4 ABD 115.202 116.052 137.403 156.685 184.747 

5 BAE  62.125 56.665 59.222 76.587 

6 Çin 17.815 11.277 12.496 12.233 14.763 

7 Sri Lanka 7.757 7.495 7.878 21.840 10.644 

8 Mısır 7.779 8.371 9.000 15.438 10.198 

9 Suriye 19.593 20.816 20.194 12.872 9.554 

10 Belçika 6.829 6.385 6.778 6.114 9.528 

Dünya 1.613.319 1.420.925 1.828.711 2.087.956 2.799.894 

 

071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün grubunda Kanada %73’ lük ihracat payı ile pazarı 

domine etmektedir. Türkiye, Avustralya ve ABD ise sırasıyla %10, %7 ve %7‘lik paylarla diğer 



önemli ihracatçı ülkelerdir. Aşağıdaki grafikte en çok ihracat yapan ülkelerin pazar payları 

gösterilmiştir.  

 

 

Şekil 6. 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) İhracat Oranları (TradeMap) 

 

071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 071339 Diğer 

fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru). Toplam ihracatın 6,6 milyar 

dolar olduğu sektörde; Kanada 2015 yılındaki 2,29 milyar dolar ihracat ile bakliyat sektöründe 

en fazla ihracat yapan ülkedir. Avustralya ve ABD de sırasıyla 947 ve 565 milyon dolar ihracat 

gerçekleştirmiştir. Türkiye sektördeki 388 milyon dolar ihracat ile en fazla ihracat yapan 4. ülke 

konumundadır. Çin ve Arjantin’de 300 milyon civarında ihracat ile önemli oyuncular olarak göze 

çarpmaktadır. Sektörün ihracatı 2015 yılında %11 oranında artış gösterirken, Kanada ihracatını 

%38, Avustralya’da ihracatını %88 oranında arttırmıştır. 

Türkiye’nin ihracatı da %12 oranında artış göstermiştir. Özellikle Kanada ve Avustralya’nın 

ihracatlarını önemli ölçüde arttırmaları pazar paylarını da arttırmaktadır. 

 

1.3.2. İhracat Artış Analizi 

071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 071339 Diğer 

fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün gruplarında dünyada 

ihracatını son 3 yılda en fazla arttıran ve 2015 yılı ihracatı 10 milyon dolar üzerinde olan ülkeler 

incelenmiştir. Genel eğilim irdelendiğinde son 10 yıllık dönemde sektörün ihracatında düzenli 



bir artış söz konusudur. Sektörün ihracatı son 3 yılda ortalama %5 oranında artmıştır. İhracatını 

arttıran ülkelerin başında İran gelmektedir. İran, son 3 yılda ihracatını ortalama %141 oranında 

arttırmış ve 2015 yılında 18 milyon dolar ihracat yapmıştır. Mozambik ve Uganda’nın da son 3 

yılda ortalama artışı %100’ün üzerindedir. Türkiye’nin 3 yıllık ihracat artış ortalaması %14’tür 

ve Dünya artış hızından daha yüksektir. Bu tabloda da en dikkat çekici rakamlar Kanada’nındır. 

Kanada %31 ortalama ihracat artışı ile 2015 yılında 2,29 milyar dolar ihracata ulaşmıştır. 

 

1.3.3. İthalat Verileri 

071320 Nohut kabuksuz (kuru) ürün grubunda Dünya toplam ithalatı 1,19 milyar dolarlık bedel 

karşılığı 1.689.142 tondur. 2015 yılında en fazla ithalat yapan ülke yaklaşık 688 bin ton ve 430 

milyon dolar ile Hindistan’dır. Hindistan’ı 110 milyon dolar ithalat ile Bangladeş izlemektedir. 

Birleşik Arap Emirlikleri ve Cezayir 63 ve 62 milyon dolarlık ithalat ile diğer önemli ithalat 

yapan ülkelerdir. Türkiye 37 bin tona karşılık 45 milyon dolarlık ithalat ile Dünya ithalatında 6. 

sıradadır. Sektörün ithalatı 2015 yılında %23 oranında artış göstermiştir. Bu artışın büyük bir 

kısmı %115 ithalat artışı gösteren Hindistan’dan kaynaklanmaktadır. Türkiye 2015 yılında 

%10’luk ithalat düşüşü göstermiştir. Aşağıdaki tabloda Dünya ithalatında ilk 10 sırada yer alan 

ülkelerin son 5 yıllık ithalat rakamları gösterilmiştir. 

 

Tablo 7. 071320 Nohut kabuksuz (kuru) İthalatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071320 Nohut kabuksuz (kuru) İthalatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 Hindistan 108.715 355.551 324.199 200.483 430.105 

2 Bangladeş 73.627 82.578 124.082 109.642 110.728 

3 BAE  70.706 72.721 59.090 63.605 

4 Cezayir 86.850 94.779 136.654 65.882 62.196 

5 İspanya 56.319 75.966 100.132 60.099 49.974 

6 Türkiye 9.641 46.575 62.584 50.262 45.410 

7 
Suudi 

Arabistan 
26.869 34.443 38.416 33.716 40.511 



8 Pakistan 184.322 166.719 39.600 36.603 34.609 

9 İngiltere 35.396 37.408 31.821 32.767 34.336 

10 ABD 23.521 22.814 27.150 27.770 33.926 

Dünya 1.011.363 1.332.873 1.300.178 967.135 1.189.335 

 

071320 Nohut kabuksuz (kuru) ürün grubunda Hindistan %36’lık ithalat payı ile pazarın lideridir. 

Bangladeş, BAE ve Cezayir sırasıyla %9, %5 ve %5 ithalat oranına sahihtir. Türkiye’nin bu ürün 

grubunda ithalat payı %4 civarındadır. Aşağıdaki grafikte en çok ithalat yapan ülkelerin pazar 

payları gösterilmiştir. 

 

 

Şekil 7. 071320 Nohut kabuksuz (kuru) İthalat Oranları (TradeMap) 

 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) ürün grubunda Dünya toplam ithalatı 1,63 milyar 

dolarlık bedel karşılığı 1.663.943 tondur. 2015 yılında en fazla ithalat yapan ülke yaklaşık 127 

bin ton ve 158 milyon dolar ile İtalya’dır. İtalya’yı 111 milyon dolar ve 97 milyon dolar ile 

İngiltere ve Hindistan izlemektedir. Türkiye 31 bin tona karşılık 39,7 milyon dolarlık ithalat ile 

Dünya ithalatında 12. sıradadır. Sektörün ithalatı 2015 yılında %23 oranında artış göstermiştir. 

Türkiye 2015 yılında %54’lük ithalat düşüşü göstermiştir. Aşağıdaki tabloda Dünya ithalatında 

ilk 10 sırada yer alan ülkelerin son 5 yıllık ithalat rakamları gösterilmiştir. 



Tablo 8. 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) İthalatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) İthalatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 İtalya 132.608 145.650 179.654 220.415 158.068 

2 İngiltere 110.186 109.267 109.074 122.575 111.483 

3 Hindistan 59.341 88.642 114.172 105.973 97.650 

4 Brezilya 146.871 256.675 284.570 115.371 84.419 

5 Meksika 100.762 281.454 139.501 86.183 82.802 

6 Cezayir 89.364 66.690 96.382 99.601 72.105 

7 İspanya 58.150 74.998 75.169 82.555 64.914 

8 ABD 46.935 59.120 46.832 52.687 62.409 

9 Fransa 51.752 53.918 57.868 67.864 54.938 

10 Pakistan 45.341 39.124 58.249 55.473 53.114 

12 Türkiye 35.961 33.471 33.565 86.823 39.758 

Dünya 1.712.607 2.103.997 2.033.566 2.083.396 1.634.107 

 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) ürün grubunda İtalya %10’ luk ithalat payı ile en fazla 

ithalat yapan ülkedir. İngiltere, Hindistan ve Brezilya ise sırasıyla %7, %6 ve %5‘lik paylarla 

diğer önemli ithalatçı ülkelerdir. Türkiye’nin bu ürün grubunda ithalat pazar oranı %3’tür. 

Aşağıdaki grafikte en çok ithalat yapan ülkelerin pazar payları gösterilmiştir. 



 

Şekil 8. 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) İthalat Oranları (TradeMap) 

 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) ürün grubunda Dünya toplam ithalatı 420 milyon 

dolarlık bedel karşılığı 533 bin tondur. 2015 yılında en fazla ithalat yapan ülke yaklaşık 97 bin 

ton ve 91,5 milyon dolar ile ABD’dir. ABD’yi 60 milyon dolar ve 42 milyon dolar ile Hindistan 

ve Kenya izlemektedir. Türkiye’nin bu ürün grubunda ithalatı yok denecek kadar azdır. Sektörün 

ithalatı 2015 yılında %3 oranında düşüş göstermiştir. Aşağıdaki tabloda Dünya ithalatında ilk 10 

sırada yer alan ülkelerin son 5 yıllık ithalat rakamları gösterilmiştir. 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) ürün grubunda ABD %22’ lik ithalat payı ile pazarın 

lideridir. Hindistan, Kenya ve Angola ise sırasıyla %14, %10 ve %7‘lik paylarla diğer önemli 

ithalatçı ülkelerdir. Türkiye’nin bu ürün grubunda pazar payı yoktur. Aşağıdaki grafikte en çok 

ithalat yapan ülkelerin ithalat payları gösterilmiştir. 

 

 

 

 

 

 



Tablo 9. 071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) İthalatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) İthalatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 ABD 99.975 116.265 92.485 94.130 91.595 

2 Hindistan 118.733 110.437 83.691 63.246 60.736 

3 Kenya 17.683  4.621 5.430 42.898 

4 Angola 17.704 32.291 38.538 41.555 30.782 

5 Kanada 16.471 23.143 23.679 26.688 26.360 

6 Japonya 29.666 23.025 21.901 28.021 21.759 

7 Haiti 3.262 4.093 9.224 3.719 15.254 

8 Fransa 6.397 6.929 7.645 10.858 7.443 

9 Vietnam 1.255 3.086 981 0 7.144 

10 İspanya 5.757 5.650 7.540 14.252 7.010 

Dünya 503.423 458.121 418.084 432.651 420.131 

 

 

 

Şekil 9. 071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) İthalat Oranları (TradeMap) 



071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün grubunda Dünya toplam ithalatı 2,93 milyar dolardır. 

2015 yılında en fazla ithalat yapan ülke yaklaşık 1,16 milyon ton ve 930 milyon dolar ile 

Hindistan’dır. Hindistan’ı, 237 milyon dolara karşılık 313 bin ton ithalat yapan Türkiye 

izlemektedir. Türkiye’den sonra Birleşik Arap Emirlikleri ve Bangladeş 179 ve 156 milyon dolar 

ithalat gerçekleştirmiştir. Sektörün ithalatı 2015 yılında %43 oranında artış göstermiştir. 

Hindistan ve Türkiye 2015 yılında ithalatlarını sırasıyla %94 ve %18 oranında artırmıştır. 

Aşağıdaki tabloda Dünya ithalatında ilk 10 sırada yer alan ülkelerin son 5 yıllık ithalat rakamları 

gösterilmiştir. 

 

Tablo 10. 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) İthalatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) İthalatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 Hindistan 68.074 262.548 435.583 480.504 930.899 

2 Türkiye 205.555 106.124 131.983 201.880 237.461 

3 BAE  81.808 113.012 121.513 179.228 

4 Bangladeş 53.164 141.472 147.844 94.677 156.490 

5 Sri Lanka 116.800 69.673 103.953 121.148 147.750 

6 Mısır 100.048 77.686 80.264 90.926 128.596 

7 Pakistan 65.886 38.641 38.516 80.344 98.679 

8 Cezayir 94.991 38.472 59.983 48.926 89.111 

9 Sudan 40.058 39.245 42.112 58.631 67.035 

10 İspanya 65.265 68.041 78.635 56.241 62.781 

 Dünya 1.639.590 1.565.806 1.888.901 2.045.067 2.930.741 

 

071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün grubunda Hindistan %32’lik ithalat payı ile pazar 

lideridir. Türkiye, BAE ve Bangladeş ise sırasıyla %8, %6 ve %5‘lik paylarla diğer önemli 

ithalatçı ülkelerdir. Aşağıdaki grafikte en çok ithalat yapan ülkelerin pazar payları gösterilmiştir. 

 



 

Şekil 10. 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) İthalat Oranları (TradeMap) 

 

071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 071339 Diğer 

fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün gruplarının toplamına 

bakılarak en fazla ithalat yapan ülkeler ayrıca incelenmiştir. Toplam ithalatın 6,3 milyar dolar 

olduğu sektörde; Hindistan 2015 yılındaki 1,52 milyar dolar ithalat ile bakliyat sektöründe en 

fazla ithalat yapan ülkedir. Türkiye ve Bangladeş de sırasıyla 322 ve 267 milyon dolar ithalat 

gerçekleştirmiştir. BAE ve ABD’de 264 ve 236 milyon dolar ithalat ile önemli oyuncular olarak 

göze çarpmaktadır. Sektörün ithalatı 2015 yılında %11 oranında artış gösterirken, Hindistan 

ithalatını %79 oranında arttırmıştır. Türkiye’nin ithalatı da %5 oranında düşüş göstermiştir. 

 

1.3.4. İthalat Artış Analizi 

071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 071339 Diğer 

fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) dünyada ithalatını son 3 yılda 

en fazla arttıran ve 2015 yılı ithalatı 10 milyon dolar üzerinde olan ülkeler incelenmiştir. Genel 

eğilim irdelendiğinde son 10 yıllık dönemde sektörün ithalatında artış söz konusudur. Sektörün 

ithalatı son 3 yılda ortalama %4 oranında artmıştır. İthalatını arttıran ülkelerden Vietnam, son 3 

yılda ithalatını ortalama %1284 oranında arttırmış ve 2015 yılında 13 milyon dolar ithalat 

yapmıştır. Eritre, Kenya ve Honduras’ın da son 3 yılda ortalama artışı %100’ün üzerindedir. 

Nepal ve Haiti ise ithalatını %60’ın üzerinde arttırmıştır. Bu tabloda da en dikkat çekici rakamlar 



Hindistan’ındır. Hindistan %22 ortalama ithalat artışı ile 2015 yılında 1,52 milyar dolar ithalata 

ulaşmıştır. 

 

1.4. Küresel Ölçekte Faaliyet Gösteren Dernekler, Kuruluşlar   

1.4.1. FAO – Dünya Gıda ve Tarım Örgütü 

Birleşmiş Milletler uzmanlık kuruluşlarından biri olan FAO, Dünya’daki gıda ve tarımla ilgili 

çalışmaları organize edip geliştirerek gıda güvenliğini sağlamayı amaçlamaktadır. FAO’ya 2016 

yılı itibariyle 194 devlet üyedir. Hükümet ve teknik kuruluşların tarımı, ormancılığı ve balıkçılığı 

geliştirme projelerine aracı ve yardımcı olur. Bu tip konularda ülkeler düzeyinde teknik yardımlar 

sağlar. Eğitsel projeler geliştirerek, araştırmalar yapar ve seminerler verir. Dünyadaki tarımsal 

ürünlerin üretimi, tüketimi, ticareti ve depolanması, tabii kaynakların geliştirilmesi, 

ağaçlandırma gibi konularda danışmanlık yapar. İstatistikler tutarak bültenler yayınlar. FAO’nun 

merkezi Roma'dadır. Buna bağlı olarak dünyada yayılmış çok sayıda büroları mevcuttur. 

1960'lardan sonra çalışmalarını, daha çok tarım ürünlerinin geliştirilmesi ve protein eksikliğinin 

giderilmesi konularında yoğunlaştırmıştır. Türkiye FAO’nun 6 Nisan 1948’den beri üyesi 

bulunmakta olup son yıllarda ilişkilerimiz güçlü bir şekilde gelişmektedir. Yakın zamana kadar 

FAO’nun teknik kapasitesinden faydalanan bir konumda olan ülkemiz, son zamanlarda FAO’ya 

finansman ve iş birliği bakımından katkılarda bulunma yönünde önemli adımlar atmıştır. 

FAO, sağlığa olan olumlu etkileri, obeziteyi engellemek, diyabet, kalp hastalıkları ve kanser 

gibi bulaşıcı olmayan hastalıkları önlemek ve kontrol etmek için gerekli olan sağlıklı 

beslenmenin önemli bir parçası olarak bakliyat tüketimini önermektedir. Bu sebeple, 

Türkiye’nin ve Pakistan’ın girişimleriyle 2016 yılının “Uluslararası Bakliyat Yılı” olarak ilan 

edilmesi 146. FAO Konseyinde kabul edilmiş̧ ve akabinde, BM 68. Genel Kurul Oturumunda 

ilan edilmiştir. Türkiye için http://www.uby2016.org, Dünya için çeşitli dillerde yayın yapan 

http://www.fao.org/pulses-2016/en/ adları altında internet sayfaları hazırlanmıştır. 

 

Merkez Ofis: Viale delle Terme di Caracalla , 00153, Rome, İtalya Tel:(+39) 06 57051 



E-mail: FAO-HQ@fao.org 

Türkiye Ofis: İvedik Cad. No. 55, 06170 Yenimahalle 

Ankara, Türkiye. Tel: +90-312-307 95 00 

E-mail: FAO-SEC@fao.org 

http://www.fao.org 

 

1.4.2. Küresel Bakliyat Konfederasyonu (GPC) 

Küresel Bakliyat Konfederasyonu (Global Pulse Confederation GPC) Dubai’de merkez ofisi 

bulunan kâr amacı gütmeyen bir kuruluştur. Bakliyat sektöründe Dünya’da tek olan 

konfederasyon, 18 ulusal federasyon ve 600’ün üzerinde özel üyesi ile faaliyet göstermektedir. 

Üyeleriyle birlikte 55 ülkede, 60 milyon ton bakliyat üretimi ve 100 milyar dolarlık ciroyu temsil 

etmektedir. Organizasyon, hammadde ve lojistik tedarikçileri, tüccarları, ihracatçıları ve 

ithalatçıları, yetiştiricileri, araştırmacıları, hükümet organlarını, ambalajcıları ve tüketicileri vb. 

dünya bakliyat endüstrisi değer zincirinin tüm sektörlerinin ortak yararı için faaliyetlerini 

sürdürmektedir. GPC, tüm sektörlerde şeffaflık ve sürdürülebilirlik için çalışmakta ve küresel 

gıda güvenliğine, sağlık ve beslenmenin iyileştirilmesine mümkün olan birçok yoldan katkıda 

bulunmayı amaçlamaktadır. GPC İcra Kurulu, üyelikten seçilmiş dünyanın her yerinden 30 kadar 

üyeye sahiptir. 

 

Global Pulse Confederation (GPC) DMCC, 

Adres: Silver Tower Lower Level, JLT Dubai, UAE 

Tel: +971 4 363 36 12 

 

 

 



1.4.3. EFSA – Avrupa Gıda Güvenliği Otoritesi 

Avrupa Gıda Güvenliği Otoritesi (EFSA), politika yapıcılarına gıda ve tarım ürünleri ile ilgili 

riskler hakkındaki kararlarında yardımcı olmak için tarafsız, yüksek nitelikli bilimsel tavsiyeler 

sunmaktadır. Bu, Avrupa Birliği (AB) kurumsal çerçevesinin, gıda zinciri ile ilgili tüm risklere 

karşı hem tüketicilerin hem de hayvanların ve çevrenin güvenliğini sağlayan çok önemli bir 

parçasıdır. EFSA’nın temel faaliyet alanı, belirli tehlikelere ilişkin risklerin değerlendirilmesi 

amacıyla bilimsel verilerin ve çalışmaların incelenmesini içeren uygulamalı bilimin bir uzmanlık 

dalı olan bilimsel risk değerlendirmesidir. Otorite’nin bir diğer önemli rolü de, bilim ile tüketici 

arasında köprü kurmaya yardımcı olarak tavsiyelerini başlıca partnerlerine, paydaşlarına ve genel 

olarak halka; zamanında, açık ve anlamlı bir şekilde iletmektir. 

 

European Food Safety Authority 

Adres: Via Carlo Magno 1A 43126 Parma, ITALY 

Telephone: +39 0521 036111 

Fax: +39 0521 036110 

Web: http://www.efsa.europa.eu/ 

 

1.4.4. WHC – Dünya Helal Konseyi 

Dünya Helal konseyi, tüm dünyada, evrensel standartlarda kabul edilen helal sertifikasyon ve 

akreditasyonunu tamamladıktan sonra oluşan helal sertifika kuruluşlarının federasyonudur. 

Dünya Helal konseyi 1999 yılında Jakarta’da, dünyadaki farklı ülke ve milletleri temsil eden üye 

organizasyonların arasında helal sertifikasyon ve akreditasyon süreçlerini standartlaştırmak için 

kurulmuştur. Bir dünya organizasyonu olarak Kuala Lumpur, Malezya’da tescillenmiştir. 2005 

yılında Güney Afrika Cape Town’da onaylanmıştır. Kasım 2007’de Dünya Helal Konseyi’nin 

mevcut tüzüğünün kabulünden sonra Manila Filipinler’de de tescillenmiştir. Böylece, (WHC) 

Dünya Helal Konseyinin tüzüğünün hazırlama, kabul ve tescil süreci 9 sene sürmüştür. Bugünkü 

şartlarda, gerçek dünya helal standardı için, Dünya Helal Konseyi tek güvenilir bilgi kaynağıdır 

ve onun üyeleri, genel kurulun yalnızca dünya standartlarını inceleyip onaylamasını değil, aynı 



zamanda kendi hukuk kuruluyla bunu herkes tarafından aynı şekilde uygulanmasını 

denetlemektedir. 

Dünya Helal Konseyinin yapılan toplantısında almış olduğu kararlar içerisinde özellikle; alkol 

ile işlenmiş katkı maddelerinin durumu, GDO’lu ürünler ve Mezhebi farklılıklar konuları 

görüşülerek karara varılmış bulunmaktadır. Alınan kararlar neticesinde Dünya Helal Konseyi, 

İslam ümmetinin helal sertifikalandırma hususunda mezhep farklılıklarını da içeren, sağlıklı, 

kaliteli, temiz bir gıda tüketimini hedeflemiş olduğunu bir defa daha teyit etmiş bulunmaktadır. 

 

 

1.5. Sektörü Etkileyen Politikalar 

Dünya gıda sektöründe gözlenen temel eğilimlerden birisi gıda güvenliğine yönelik artan ilgi ve 

duyarlılıktır. Önümüzdeki yıllarda gıda güvenliğine yönelik ilgi ve kaygıların artarak devam 

edeceği, bu çerçevede gıda sektöründe faaliyette bulunan firmaların altyapılarının 

güçlendirmesine yönelik kurumsal düzenlemelerin artacağı, güvenli gıda arayışlarının süreceği 

düşünülmektedir. Bu çerçevede genetiği değiştirilmiş gıdalar konusunda toplumsal 

duyarlılıkların daha da artarak devam edeceği düşünülmektedir. 

OECD-FAO Agricultural Outlook 2010-2019 isimli raporda gıda güvencesi üzerinde durularak, 

2009 yılı itibariyle 1 milyar insana, kuraklık gibi sorunlar sebebiyle yeterli gıda arzı yapılamadığı 

belirtilmekte, üretim ve verimlilik çalışmaları ile bu sorunla başa çıkılması gerektiği 

vurgulanmaktadır. Raporda, daha verimli, sürdürülebilir ve iklim değişikliklerine dayanıklı zirai 

üretim teknolojilerinin geliştirilmesi gerektiği belirtilerek, 2050’ye kadar gıda ve yem olarak 

kullanılacak tahıl talebinin 3 katına kadar yükseleceği öngörülmektedir. Raporda “Küresel Gıda 

Zincirleri” kavramı üzerinde de durularak, gıda sektörü daha bütünleşmiş, küreselleşmiş ve 

özelleşmiş bir yapıya bürünmektedir tespiti yapılarak, en kaliteli ve en çeşitli ürünlerin 

sağlanması sektör için bir zorunluluk haline gelmiştir tespitine yer verilmiştir. Raporda 

verimliliğin arttırılması için çeşitli teknolojilerin zirai üretime uyarlanması, gıda zincirinin her 

aşamasında (zirai üretim, depolama, dağıtım sistemi, gıda hizmetleri ve gıda tüketimi) atıkların 

azaltılması ve yeniden kullanılması gerektiği belirtilmektedir. Hükümetlerin, özel sektör ile 

birlikte Ar-Ge faaliyetlerine yatırımı arttırması önerilmekte, yenilik ve teknoloji 

aktarımı/transferi konusunda daha atak davranmalarının gerekliliği belirtilmektedir. Bu süreçte, 



genetiği değiştirilmiş ürünler (GDÜ) ve milletlerarası ticaret anlaşmalarına da dikkat edilmesi 

gerektiği belirtilmektedir. 

Tarımın görünümüne ilişkin 2012-2021 raporunda ise, dünyada tarım ürünleri alanını genişletme 

olanaklarının sınırlı olduğu belirtilerek, 2050 yılına kadar toplam ekilebilir alanların sadece 69 

milyon hektarının (%5'ten az) artmasının öngörüldüğü belirtilmektedir. Raporda, üretim artışının 

üretkenlik artışı yoluyla sağlanmasının gerektiği belirtilmekte, verimliliğin artırılmasının kaynak 

kısıtlarının arttığı koşullarda gıda fiyatlarının kontrol altına alınmasında merkezi bir öneme sahip 

olacağı, küresel gıda güvenilirliğinde başlıca bir öge olarak işlev göreceği vurgulanmaktadır. 

Raporda orta vadede üretkenlik artışları ağırlıklı olarak gelişmekte olan ülkelerdeki üretkenlik 

açığının azaltılması yoluyla sağlanabileceği de belirtilmektedir. Rapor, önümüzdeki 40 yıl 

içerisinde artan gıda talebini karşılamak için tarımsal üretimin %60 oranında artması gerektiği 

belirtilerek, bunun anlamının 2005/2007 seviyelerine kıyasla, 2050 yılına kadar, yılda ek olarak, 

1 milyar ton tahıl üretimine ihtiyaç duyulacağı öngörülmektedir. 

Bakliyat ürünlerinin beslenme ve vücut sağlığı açısından taşıdığı besleyici değer, özellikle son 

zamanlarda dünyanın birçok ülkesindeki sağlık ve gıda ile ilgili beslenme uzmanları tarafından 

çok daha yoğun bir şekilde vurgulanmaktadır. Aynı şekilde tarım uzmanları da bakliyatın toprak 

sağlığı açısından değerini öne çıkarmaktadır. Bütün bunlara rağmen dünya bakliyat üretimi, 

taleple kıyaslandığında yeterli düzeyde olduğu söylenemez. Dünya Gıda ve Tarım Örgütü, 

sağlığa olan olumlu etkileri, obeziteyi engellemek, diyabet, kalp hastalıkları ve kanser gibi 

bulaşıcı olmayan hastalıkları önlemek ve kontrol etmek için gerekli olan sağlıklı beslenmenin 

önemli bir parçası olarak bakliyat tüketimini önermektedir. Birleşmiş Milletler (BM) Genel 

Kurulu’nun bakliyatların faydaları konusunda farkındalık yaratmak, üretim ve ticaretini 

arttırmak ve gıda zincirinde yeni ve akıllı yöntemleri teşvik etmek amacıyla 2016 yılı 

“Uluslararası Bakliyat Yılı” olarak ilan edilmiştir. Ayrıca Birleşmiş Milletler bakliyat ürünlerinin 

açlıkla mücadelede önemli bir gıda olduğunu bildirmektedir. 

 

 

 

 

 

 

 



2. SEKTÖREL ULUSAL ANALİZ 

2.1. Sektörün Ulusal Ölçekte Durumu 

Gıda, tarım ve hayvancılık ürünleri sektörü, Cumhuriyet’in kuruluş yıllarından itibaren imalat 

sanayi içinde en hızlı gelişen sektörlerden biri olmuştur. İhracata yönelik sanayileşme modeli ile 

1980’li yıllardan itibaren dış ticaret rejiminde gıda sektörünü de etkileyen önemli değişiklikler 

yapılmış, gıda ve tarımsal ürünler dış ticareti serbestleştirilmiştir. 1984 yılında gıda ürünlerinin 

ithalatında uygulanan vergi ve harçlar önemli oranlarda düşürülmüştür. 1980’li yıllardan 

başlayarak gıda ürünleri sanayiinde uluslararası sermayenin rolü artmış, yabancı sermayeli 

şirketler ile yabancı sermaye ile ortak şirket sayısında artışlar olmuştur. Özelleştirme süreci ile 

gıda sektöründe kamu sektörü, yerini yavaş yavaş olarak özel sektöre bırakmıştır. Günümüzde, 

sektörde, genel olarak küçük ve orta ölçekli olarak faaliyette bulunan işletmeler mülkiyet yapısı 

açısından daha çok özel sektöre ait kuruluşlardır. Gıda ürünleri imalatında, şeker ve çay alt 

sektörleri dışında sektör tamamıyla kamu sektöründen özel sektöre doğru yapılanmıştır. 

Gıda ürünleri sanayinde, son dönemde güvenilir, sağlıklı ve fonksiyonel gıda üretimine doğru bir 

eğilim söz konusu olup, sektör hemen hemen tamamıyla özel sektörün üretim ve yatırım kararları 

doğrultusunda gelişim göstermektedir. Sektörün sağlıklı bir üretim yapısına doğru yönelmesinde 

geri kalmış, ekonomik ömrünü tamamlamış tesislerin yerine, ileri teknolojiye sahip daha fazla 

katma değer yaratacak tesislerin kurulması yönünde modernizasyon ve yenileme yatırımlarına 

gerek vardır. Türkiye’de gıda ürünleri sanayi, Türkiye ekonomisi açısından imalat sanayinin en 

önemli alt sektörlerinden birisidir. Gıda ürünleri sanayi, 2010 yılı itibariyle 35.172 adet işyeri ile 

işyeri sayısı açısından imalat sanayi genelinin %11,7’ine sahip olup, imalat sanayi toplam 

istihdamının da %13’ü sektöre aittir. 

Tarıma dayalı bir endüstri kolu olarak gıda ürünleri sanayi, ihracat açısından da önemli bir sektör 

olup, imalat sanayinin dış ticaret dengesi artı değer veren alt sektörlerinden birisidir. Gıda 

ürünleri sanayi, Türkiye ekonomisinin en önemli sektörlerinden biri olmakla birlikte katma değer 

oranı, kapasite kullanım oranları, verimlilik endeksleri gibi bazı parametreler açısından imalat 

sanayi ortalamalarının altında kalmaktadır. Gıda ürünleri sanayiinin alt sektörlerinde geri 

teknoloji ve ileri teknoloji kullanan işletmelerin bir arada olduğu karmaşık bir üretim yapısı söz 

konusudur. Bu durum, sektörün teknolojik açıdan gelişimini sınırlandırıcı etki yapmakta, 

karmaşık üretim yapısında hem dış pazarda rekabet edebilecek ürünler hem de daha ilkel 

koşullarda üretilen daha çok iç pazara yönelik ürünler alıcı bulabilmektedir. Sektörün, gıda gibi 

olmazsa olmaz temel tüketim ürünleri üretiyor olması nedeniyle kaliteli ve kalitesiz ürünler, gelir 

grubu ve bilinçli tüketim faktörlerine bağlı olarak yüksek ya da düşük fiyatlardan alıcı 

bulabilmektedirler. 



Gıda sanayi kapasite kullanımı, imalat sanayine göre bir miktar daha düşük bir seyir izlemektedir. 

Aşağıdaki grafikte Gıda Sanayi ve İmalat Sanayi kapasite kullanım oranları gösterilmiştir. 2015 

yılında imalat sanayi kapasite kullanım oranı %75 civarında iken, gıda sanayi kapasite kullanım 

oranı %70 dolayındadır. 

 

Şekil 11. Gıda Sanayi ve İmalat Sanayi kapasite kullanım oranları (TCMB) 

 

Tablo 11. Gıda Sanayi ve İmalat Sanayi kapasite kullanım oranları (TCMB) 

 

 

 

 

 

Kapasite Kullanım Oranları 

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Gıda Sanayi 75,9 73,6 68,4 70,3 70,2 71,1 71,9 71,2 70,5 

İmalat 

Sanayi 
81,8 78,1 68,9 72,5 75,4 74,2 74,62 74,4 74,7 



Kapasite kullanım oranındaki gelişmeler aylık olarak değerlendirildiğinde ise, gıda ürünleri 

sektöründe aylık kapasite kullanım oranlarının imalat sanayi aylık kapasite kullanım oranlarına 

göre daha değişken olduğu görülmektedir. Gıda ürünleri sektöründe genellikle yılın ilk 

aylarından itibaren kapasite kullanım oranlarının düşmeye başladığı, yılın ortalarında en düşük 

değerlerini aldığı ve yılın son aylarında da daha yüksek kapasite kullanım oranlarının 

gerçekleştiği görülmektedir. Gıda ürünleri sektöründe kapasite kullanımında görülen bu aylık 

seyir, sektörün büyük ölçüde tarımsal hammadde kullanma özelliğinden kaynaklanmaktadır. 

Sektörde, hasat edilen tarımsal ürünler daha çok yılın son ayları ile yılın ilk aylarında 

işlenmektedir, üretim mevsimsel özellikler arz etmektedir. 

Ülkemizde üretimi gerçekleştirilen bakliyatlar arasında en fazla üretilen nohut (%45), mercimek 

(%38) ve kuru fasulye (%17)’dir. Bakliyat üretimi ülke geneline yayılmış̧ olmakla beraber 

Güneydoğu Anadolu (%39) üretimde ilk sırayı alırken, Batı Anadolu (%15) ikinci, Orta Anadolu 

ve Akdeniz (%12) üçüncü sıradadır. Genel olarak kırmızı mercimek Güneydoğu Anadolu’da, 

yeşil mercimek, nohut, kuru fasulye Orta Anadolu ile geçit bölgelerinde, bakla ve bezelye ise 

Ege ve Güney Marmara’da yetişmektedir. 

 

Şekil 12. Türkiye Bakliyat Ekim Alanları, TÜİK Bitkisel Üretim Veritabanı 

 

Dünya bakliyat üretiminden önemli pay alan ülkemiz aynı zamanda ihracatçı ülke konumundadır. 

Ülkemiz bakliyat üretimi önemli ölçüde iç tüketime yönelik kullanılmaktadır. Bununla birlikte 



özellikle nohut ve mercimekte ülkemiz ihracatta ön sıralarda yer almaktadır. Ülkemizin bakliyat 

ihracatında genel olarak Ortadoğu ülkeleri, Batı Avrupa ülkeleri, Kuzey Avrupa ülkeleri ve 

Güney Asya ülkeleri ilk sıraları almaktadır. Uzun yıllar bakliyat ihracatçısı olarak bilinen 

Türkiye’nin son yıllarda ithalatında da artışlar meydana gelmiştir. Özellikle geçmişte yok 

denecek kadar az olan kırmızı mercimek ithalatı Güneydoğu Anadolu Bölgesinde yaşanan 

kuraklığın etkisi sonucu 2008 yılında artmış̧, sonrasında da ithalat artışı devam etmiştir. 

071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 071339 Diğer 

fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün gruplarında GTİP 

kodlarına göre ihracat rakamları göz önünde bulundurularak hesaplanan Türkiye Bakliyat sektörü 

ihracatı incelendiğinde 2007 yılında yaşanan bir düşüş ile birlikte 2011 ve 2012 yıllarında düşüş 

kaydedilmiştir. Diğer sektörlerin aksine kriz yılı olan 2009’da sektörün ihracatı artmıştır. 

Bakliyat sektörünün 2015 yılı Türkiye ihracatı 388 milyon dolar seviyesinde olup son 3 yılda 

yıllık ortalama %14 artış göstermiştir. 

Ürün grupları bazında Türkiye’nin son 10 yıllık ihracat rakamları incelendiğinde; 071340 

Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün gruplarında ihracatın artış eğiliminde olduğu gözlenmektedir. 

071320 Nohut kabuksuz (kuru) ürün grubu ihracatı 2006 yılında 80 milyon doların üzerinde iken, 

2015 yılında ihracat 20 milyon doların altına düşmüştür. 

071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 071339 Diğer 

fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün gruplarında GTİP 

kodlarına göre ithalat rakamları göz önünde bulundurularak hesaplanan Türkiye Bakliyat sektörü 

ithalatı incelendiğinde 2008 yılında çok ciddi bir artış yaşanmıştır. Sonrasında dalgalı seyreden 

rakamlar 2012 yılından sonra artış eğilimine geçmiştir. Bakliyat sektörünün 2015 yılı Türkiye 

ithalatı 324 milyon dolar seviyesindedir. 

Ürün grupları bazında Türkiye’nin son 10 yıllık ithalat rakamları incelendiğinde; 071340 

Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün grubunda önemli bir oranda ithalat yapıldığı görülmektedir. 

071339 Diğer fasulyeler ürün gruplarında Türkiye’nin ithalatı sıfıra yakındır. İhracatın artış 

eğiliminde olduğu gözlenmektedir. Son yıllarda 071320 Nohut kabuksuz (kuru) ürün grubunda 

ithalat yapılmaya başlanmış ve ithalat rakamı 50 milyon doları aşmıştır. 

Türkiye Bakliyat sektörü dış ticaret dengesinde artı veren sektörlerden biridir. Bu kapsamda 

GTİP kodları dikkate alınarak hesaplanan dış ticaret dengesi aşağıdaki grafikte gösterilmiştir. 

Sadece 2008 yılında 70 milyon dolar dış ticaret açığı veren sektörde, son yıllarda denge ithalat 

tarafına yaklaşmaktadır. Sektör 2015 yılında 63 milyon dolar civarında artı vermiştir. 

 



2.2. Türkiye’nin İhracat Yaptığı Ülkeler 

Bakliyat sektörü; 071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru), GTİP kodlarına 

göre Türkiye’nin yaptığı ihracat, ülkelere göre incelenmiştir. Her GTİP kodu için en fazla ihracat 

yapılan ülkeler ve ihracat payları hesaplanmıştır. 

071320 Nohut kabuksuz (kuru) ürün grubunda Türkiye toplam ihracatı 20,6 milyon dolardır. 

2015 yılında en fazla ihracat yapılan ülke yaklaşık 2,4 milyon dolar ile Suriye’dir. Suriye’yi 

Ürdün ve İngiltere izlemektedir. Türkiye 2015 yılında %18’lik ihracat artışı göstermiştir ve 

Suriye ihracatındaki artış %939 olarak gerçekleşmiştir. Aşağıdaki tabloda Türkiye ihracatında 

ilk 10 sırada yer alan ülkelere yapılan son 5 yıllık ihracat rakamları gösterilmiştir. 

 

Tablo 12. 071320 Nohut kabuksuz (kuru) Türkiye İhracatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071320 Nohut kabuksuz (kuru) İhracatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 Suriye 4.701 363 227 229 2.380 

2 Ürdün 3.388 3.227 2.413 1.397 1.471 

3 İngiltere 804 716 675 850 1.388 

4 Almanya 1.794 1.918 1.680 1.290 1.226 

5 
Suudi 

Arabistan 
5.126 3.624 1.402 1.418 1.092 

6 İran 3.196 4.899 806 1 1.036 

7 Irak 3.524 3.195 2.264 147 1.033 

8 Lübnan 1.259 878 834 596 895 

9 İsrail 815 211 334 109 832 

10 BAE 1.831 1.238 679 781 761 

Tüm ülkeler 

toplam 
36.508 31.011 19.548 17.386 20.600 

 



071320 Nohut kabuksuz (kuru) ürün grubunda Suriye %12 oranında ihracat payı ile Türkiye’nin 

en fazla ihracat yaptığı ülkedir. Ürdün, İngiltere ve Almanya %7 bandında ihracat payına sahihtir. 

Aşağıdaki grafikte en çok ihracat yapılan ülkelerin pazar payları gösterilmiştir. 

 

Şekil 13. 071320 Nohut kabuksuz (kuru) Türkiye İhracat Payları (TradeMap) 

 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) ürün grubunda Türkiye toplam ihracatı 4,5 milyon 

dolardır. 2015 yılında en fazla ihracat yapılan ülke yaklaşık 1 milyon dolar ile İspanya’dır. 

İspanya’yı Irak ve Suriye izlemektedir. Aşağıdaki tabloda Türkiye ihracatında ilk 10 sırada yer 

alan ülkelere yapılan son 5 yıllık ihracat rakamları gösterilmiştir. 

 

Tablo 13. 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) Türkiye İhracatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) İhracatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 İspanya 0 0 0 90 1.058 

2 Irak 91 291 2.497 3.018 719 

3 Suriye 7 0 409 1.895 659 



4 Almanya 608 569 393 1.645 563 

5 Belçika 47 30 30 133 360 

6 Serbest B. 43 28 3 377 144 

7 ABD 73 107 183 181 138 

8 İsrail 5 0 0 402 118 

9 İtalya 0 0 0 165 115 

10 İngiltere 62 50 85 231 100 

Tüm ülkeler 

toplam 
1.502 1.558 4.259 13.915 4.581 

 

071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) ürün grubunda İspanya %23 oranında ihracat payı ile 

Türkiye’nin en fazla ihracat yaptığı ülkedir. Irak, Suriye ve Almanya %15 bandında ihracat 

payına sahihtir. Aşağıdaki grafikte en çok ihracat yapılan ülkelerin pazar payları gösterilmiştir. 

 

Şekil 14. 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil) Türkiye İhracat Payları (TradeMap) 

 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) ürün grubunda Türkiye toplam ihracatı 774 bin 

dolardır. 2015 yılında en fazla ihracat yapılan ülke Belçika’dır. Belçika’yı Almanya ve Rusya 



izlemektedir. Aşağıdaki tabloda Türkiye ihracatında ilk 10 sırada yer alan ülkelere yapılan son 5 

yıllık ihracat rakamları gösterilmiştir. 

 

Tablo 14. 071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru)Türkiye İhracatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) İhracatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 Belçika 163 489 652 758 321 

2 Almanya 116 70 110 189 158 

3 Rusya 0 0 0 0 77 

4 İsveç 0 0 0 0 34 

5 ABD 16 39 26 44 32 

6 Norveç 30 31 40 46 30 

7 İsviçre 13 29 34 116 20 

8 İngiltere 10 0 0 3 17 

9 Irak 0 0 10 24 13 

10 Serbest B. 0 0 0 72 12 

Tüm ülkeler 

toplam 
502 876 1.003 1.351 774 

 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) ürün grubunda en çok ihracat yapılan ülkelerin pazar 

payları aşağıdaki grafikte gösterilmiştir. 



 

Şekil 15. 071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru) Türkiye İhracat Payları (TradeMap) 

 

071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün grubunda Türkiye toplam ihracatı 261 milyon 

dolardır. 2015 yılında en fazla ihracat yapılan ülke 49 milyon ile Irak’tır. Irak’ı 36 ve 32 milyon 

dolar ile Sudan ve Mısır izlemektedir. Aşağıdaki tabloda Türkiye ihracatında ilk 10 sırada yer 

alan ülkelere yapılan son 5 yıllık ihracat rakamları gösterilmiştir. 

071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün grubunda en çok ihracat yapılan ülkelerin pazar 

payları aşağıdaki grafikte gösterilmiştir. Irak, Türkiye ihracat payında %19 ile liderken, Sudan 

ve Mısır %14 ve %12 paya sahiptir. 

 

 

 

 

 

 

 

 



Tablo 15. 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru)Türkiye İhracatı (TradeMap) 

Sıra Ülkeler 

071340 Mercimekler (kuru) İhracatı (bin dolar) 

2011 2012 2013 2014 2015 

1 Irak 49.531 38.616 49.544 46.324 49.131 

2 Sudan 28.658 28.839 33.474 40.801 36.861 

3 Mısır 37.261 19.273 14.841 10.498 31.983 

4 Suriye 595 1.129 3.878 11.015 18.334 

5 Almanya 7.982 6.767 7.915 10.068 13.367 

6 S. Arabistan 17.167 7.567 7.902 7.294 11.671 

7 Eritre 3.722 2.339 0 2.036 10.290 

8 İngiltere 6.746 6.083 8.011 6.215 8.794 

9 Bangladeş 166 6.318 0 123 5.543 

10 Kuveyt 7.507 3.142 3.871 2.122 4.905 

Tüm ülkeler 

toplam 
200.885 161.332 167.814 192.817 261.441 

 

 

Şekil 16. 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) Türkiye İhracat Payları (TradeMap) 



Bakliyat sektörü; 071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) GTİP kodlarına 

göre Türkiye’nin yaptığı toplam ihracat ülkeler bazında incelenmiştir. Sektörde en fazla ihracatın 

yapıldığı ülke 76 milyon dolar ile Irak’tır. Suriye ve Sudan’a yapılan ihracatlar sırasıyla 45 ve 

36,9 milyon dolardır. İlk on listede ağırlıklı Ortadoğu ve Afrika ülkeleri olmakla birlikte 

Almanya, İngiltere ve Belçika’ya yapılan ihracatta önemli düzeydedir. 

Sektörde Türkiye’nin ihracatı %12 düzeyinde artarken, ilk üç ülke olan Irak, Suriye ve Sudan’a 

yapılan ihracat sırasıyla %9, %2, %15 oranında düşmüştür. Mısır’a yapılan ihracatta ise %200 

oranında bir artış kaydedilmiştir. Eritre’ye önceki yıllarda az miktarda ihracat yapıldığı için 2015 

yılındaki artışı %405 seviyelerine kadar ulaşmıştır. Aşağıdaki şekilde Türkiye Bakliyat sektörü 

ihracatındaki ile 10 ülkenin 2015 yılı ihracat değişimleri gösterilmiştir. 

 

2.3. İhracat Analizi 

Bakliyat sektörü; 071320 Nohut kabuksuz (kuru), 071333 Adi fasulye (beyaz fasulye dâhil), 

071339 Diğer fasulyeler kabuksuz (kuru), 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) GTİP kodlarına 

göre Türkiye’nin yaptığı ihracat analiz edilerek son 3 yılda ihracatı en fazla arttırılan ülkeler 

tespit edilmiştir. Bu kapsamda 2015’de yapılan ihracat 1 milyon doların altında olan ülkeler 

değerlendirmeye alınmamıştır. Son 4 yıldır düzenli bir artış söz konusu olan sektörün ihracat 

rakamlarında özellikle 071340 Mercimekler kabuksuz (kuru) ürün grubundaki artış tüm sektöre 

yansımıştır. Aşağıdaki tabloda son üç yıldaki ortalama ihracat artış oranlarına göre ülkeler 

sıralanmıştır. 2015 yılında 1 milyon doların üzerinde ihracat yapılan ülkelerin dikkate alındığı 

sıralamada Bangladeş’in bir önceki yıl ihracatının çok düşük olması ve 2015 yılında 5,5 milyon 

dolar ihracat yapılması sebebiyle %2153 oranında ihracat artışı kaydedilmiştir. Hindistan ve Sri 

Lanka’ya yapılan ihracatın artış ortalaması ise sırasıyla %389 ve %323 olarak gerçekleşmiştir. 

Listedeki ülkeler arasında özellikle Eritre’ye yapılan ihracat dikkat çekici bir şekilde 2015 yılında 

artmıştır. 

 

2.4. Ulusal Ölçekte Faaliyet Gösteren Dernekler Kuruluşlar 

2.4.1. Makarna, Bulgur, Bakliyat, Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu (MBTG) 

Makarna, Bulgur, Bakliyat, Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu 4 Nisan 2012’de kurulmuştur. Türk 

markalı makarna, bulgur, bakliyat ve bitkisel yağ ürünlerini dünyanın çeşitli noktalarında 

tanıtmayı amaçlamaktadır. Tanıtım faaliyetlerine hız vermek ve buna bağlı olarak Türk markalı 



ürünlere yönelik talebi dünya çapında artırmak MBTG’nin başlıca hedefidir. Türk markalı 

ürünlerin imajını yükseltmek ve marka değerini artırmak ayrıca hedeflenmektedir. 

MBTG’nin misyonu aşağıda belirtildiği gibi belirlenmiştir. 

• Türk makarnasını, bulgurunu, bakliyatını ve bitkisel yağlarını dünya çapında rekabet 

gücü yüksek bir konuma getirmek. 

• Türk ürünlerini bir dünya markası haline getirmek. 

• Türk markalarının ithalatını artırmak ve Türk ekonomisine katkı sağlamak. 

• Küresel pazar kanallarını genişletmek. 

• Doğru ve sağlıklı beslenme konusunda dünya çapında farkındalık yaratmak. 

 

Tel: +90 342 211 05 00 

E-Mail: mbtg@mbtg.org.tr 

Adres: GAİB Gazimuhtarpaşa Bul. Mücahitler Mah. 52012 Nolu Sokak No:6 

Şehitkamil - GAZİANTEP 

 

2.4.2. Tarım Ürünleri Hububat Bakliyat İşleme Ve Paketleme Sanayicileri 

Derneği 

Kuru fasulye, nohut, mercimek ve pirinç gibi çeşitli hububat ve bakliyat ürünlerini tüketime 

elverişli hale getirerek, paketleme ve pazarlama alanında faaliyet gösteren üyeleri arasında iş 

birliği sağlamak, lobi oluşturmak, üyelerini geliştirici faaliyetlerde bulunmak amacıyla İstanbul 

merkezli olarak 2014 yılında kurulmuştur. PAKDER kısa adı ile faaliyetlerini sürdürmektedir. 



 

Adres: Mecidiyeköy, Büyükdere Cad. Somer Apt. No:64 D:13 Şişli/İstanbul, 34394 

Tel: 0212 347 25 60 

E-mail: pakder@pakder.org.tr 

Web: http://www.pakder.org.tr/ 

 

2.4.3. İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları 

Birliği 

İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği, 1940 yılında 

kurulmuştur. Türkiye genelinde İstanbul, Akdeniz, Doğu Karadeniz, Ege, Güneydoğu Anadolu, 

Karadeniz ve Orta Anadolu İhracatçı Birlikleri olmak üzere 7 Genel Sekreterlik bünyesinde yer 

almaktadır. Sektörün en çok ihracatı gerçekleştirilen ürünleri arasında pastacılık ürünleri, 

değirmencilik ürünleri, kakaolu mamuller, şeker ve şeker mamulleri, diğer gıda müstahzarları, 

bakliyat ürünleri, bitkisel yağlar ve hububat bulunmaktadır. 

 

 



Adres: Çobançeşme Mevkii, Sanayi Caddesi Dış Ticaret Kompleksi, C Blok Yenibosna / 

İSTANBUL 34197 

Tel: 0212 454-05-00 

Web: http://www.iib.org.tr 

E-mail: iib@iib.org.tr 

 

2.4.4. Gıda Güvenliği Derneği (GDD) 

Gıda Güvenliği Derneği’nin amacı ülkemizde gıda güvenliği bilincinin geliştirilmesinde 

üretimden tüketime yön verici, organize edici, yaygınlaştırıcı faaliyetlerde bulunmak sureti ile 

gıda güvenliği ile ilişkili olarak insan sağlığının korunmasının hedeflenmesi, kaliteyle 

bütünleşmiş bir gıda güvenliği kavramının üretimden tüketime tüm toplumda benimsenmesi, 

gündemde tutulması ve yaygınlaştırılması, gıda ile doğrudan veya dolaylı şekilde tüketici 

sağlığını ilgilendiren diğer konularda tüketicinin bilinçlendirilerek güvenli ürün ve hizmetleri 

talep etmesinin sağlanmasıdır. 

Gıda Güvenliği Derneği, Türkiye Kalite Derneği (KalDer)'nin gıda sektöründeki üyelerinin 

'Temiz Mutfak' projesi çalışmaları sırasında şekillenmiş; KalDer'in sürekli desteği, değerli bilgi 

ve deneyimlerini paylaşması, yapıcı ve destekleyici yaklaşımı ile gıda sektöründeki üyelerinin 

de özverili ve duyarlı çabaları sonucunda ayrı bir dernek olarak hayata geçirilebilmiştir. 
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2.5. Sektörü Etkileyen Ulusal Politikalar 

Gıda Tarım ve Hayvancılık Bakanlığı’nın 2013-2017 Stratejik Planı’nda gıda ve tarım alanında 

vizyonun, üretici ve tüketici memnuniyetini en üst düzeyde sağlamak ve Türkiye’yi bölgesinde 

lider, dünyada küresel aktör haline getirmek olduğu belirtilmiştir. Gıda ve Tarım ürünleri 

sektörünün temel vizyonu ise, Dokuzuncu Kalkınma Planı (2007-2013) Gıda Sanayii Özel ihtisas 

Komisyonu Raporu’na göre şöyle belirlenmektedir: ‘’Gıda sanayiinin vizyonu, tarım sektörüyle 

entegrasyon sürecini tamamlamış, yeterli ve güvenli gıda üreten, teknoloji gücü yüksek, çevre 

bilinci gelişmiş, biyo-çeşitliliği korumaya özen gösteren, dış pazarlara yönelik üretimini artıran 

ve sürdürülebilir bir rekabet gücüne sahip bir yapı ile faaliyetini devam ettirmektir. 

Türkiye’de öncelikli olarak yurtiçi tüketim için yapılanmış bakliyat ürünleri sanayinde, artan 

nüfusun gıda gereksinimini karşılamak için sektörde faaliyet gösteren işletmelerin, iç piyasada 

güvenilir gıda üretimi ve farklı ürün gruplarıyla pazarda yer alma faaliyetleri sektörün 

gelecekteki eğilimi için önem kazanmaktadır. Ülkenin gelir düzeyi, beslenme alışkanlıkları ve 

sosyo-demografik yapısı bakliyat ürünleri sanayinin talebini belirleyen en önemli unsurlardır. 

Bakliyat ürünleri sanayinin talep artışı, büyük ölçüde nüfus artışı ile doğru orantılı olarak 

gelişecektir. Uzun vadede bakliyat sanayinde büyümenin, nüfus artış hızındaki yavaşlama ve 

tarım sektöründeki büyümenin doğal koşullara ve orta-uzun vadeli verim artışlarına bağlı olarak 

belirlenmesi beklenmektedir. Son zamanlarda organik tarım ürünlerine olan talebin artması, gıda 

tüketiminde güvenilir gıda ürünleri talebinin artışı, sektörel üretimin de bu yönde gelişmesini 

gerekli kılmakta, bakliyat sanayinin ileri teknolojili üretime yönelik yatırımlara ve Ar-Ge 

çalışmalarına önem vermesi gerekmektedir. Türkiye İhracatçılar Meclisi (TİM) tarafından 

hazırlanan Bakliyat, Yağlı Tohumlar Ve Mamulleri Sektörü raporuna göre 2030’a kadar dünya 

tahıl ve bakliyat tüketimi yıllık ortalama %1,2 oranında artacaktır. Tahıl, hububat ve bakliyat 

ürünlerinin fiyatlarında 2006-2008 yıllarında görülen hızlı artışın ardından 2009 yılında hızlı bir 

gerileme yaşanmıştır. Fiyat öngörülerinin yapıldığı 2018 yılına kadar fiyatlar 2006-2008 yılı 

fiyatlarının altında kalacaktır. Türkiye 2023 hedefleri doğrultusunda sektöre yönelik belirlenen 

stratejiler şu şekildedir: 

• Sektörde istikrarlı ihracat artışının sağlanması 

• Hedef pazarlarda rekabetçi gücü artırarak pazar payının artırılması 



• Hedef pazarlarda bilinirliğin artırılması 

Aynı raporda Türkiye tahıl, hububat ve bakliyat ürünlerine yönelik temel beklentiler aşağıdaki 

şekilde gösterilmiştir. Sektörde Türkiye ihracat hedefi 700 milyon dolar olarak belirlenmiştir. 

 

Şekil 17. Tahıl, Hububat Ve Bakliyat Ürünlerine Yönelik 2023 Beklentiler 


